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Pilotprojekt Innenstadtentwicklung am

Beispiel der Stadtgemeinde Gleisdorf

T1.2.1 City Branding
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Ausarbeitung einer

vergleichenden Ist-Analyse und einer quantitativen und qualitativen Zielformulierung einer

modernen und nachhaltigen Innenstadtentwicklung in Form eines Berichts und einer

umfassenden Power Point Präsentation

Masterplan Innenstadt Gleisdorf – Workshopreihe und Erstellung Ist-Analyse

Im Rahmen von Workshops mit der Steuerungsgruppe, Stakeholdern, Vertretern der

Stadtpolitik und Vertretern der Innenstadtwirtschaft, wurden die Ziele und Inhalte des

Projektes „Innenstadtentwicklung am Beispiel der Stadt Gleisdorf“ erarbeitet und mit

fachlichen Inputs ergänzt.

Es wurde mit Hilfe eines Katasters ein 3-dimensionales Schichtenmodell, vor dem

Hintergrund einer nachhaltigen Nutzungsdurchmischung und eine Ist-Analyse der Innenstadt

Gleisdorfs erstellt, das einen aktuellen Überblick der Innenstadt gibt. Wesentliche

Indikatoren, sind die Schlüsselliegenschaften, die im Projekt berücksichtigt werden.

Masterplan Innenstadtentwicklung
Trends, Nutzungsschichten, Schlüsselliegenschaften

Einführung- Philosophie

- Shopflächen sind eine Fieberkurve zum Zustand der City

- Probleme durch Shopflächen bedeuten Frequenzprobleme

- Woher kommt Frequenz?

Frequenz resultiert aus Nutzungsschichten. Diese Nutzungsschichten untergliedern sich in

Wohnraum, Arbeitsplatz, Shops/ Gastronomie/ Dienstleister, Schulen/ Ämter/

Freizeiteinrichtungen, sowie Ärzte und Wirtschaftsdienstleister.

Trends haben Einfluss auf die Nutzungsschichten. Zu diesen Trends zählt unter anderem:

 Covid-Pandemie
Ein Grundpfeiler gegen die Bekämpfung der Pandemie war das „Abstand halten“ und die
Schaffung von großzügigen Bewegungsflächen.

 Digitalisierung
Der Wandel in Richtung digitalisierter Handel hat einen großen Teil der stationären
Handelsflächen ersetzt. Diesen Trend haben auch die größeren stationären Händler mit
beeinflusst, indem sie eigene Online-Stores entwickelt haben und somit die Besuche des
Geschäftes in der Innenstadt, für den Kunden, uninteressant wurden.

 Die Nutzungsart, Vielfalt und das Flächenausmaß befinden sich im Wandel und sind ein
Einfluss auf die Nutzungsschichten

 Somit befindet sich auch die Frequenz im Wandel
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Wer bin ich? Gleisdorf-Facts in 5 Minuten
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Nutzungsschichten Draufsicht
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Nutzungsschichten 3D - Modelle
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Nutzungsschichten Weiterführende Karten
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Workshops

Um die Ziele des Projektes mit den Wünschen und Bedürfnissen der Vertreter der Stadtgemeinde

Gleisdorf und den Vertretern der Innenstadtwirtschaft abzustimmen, wurden Workshops

durchgeführt, bei denen anhand von Brainstorming die Ideen aufgezeigt wurden.

Workshop am 15. September 2020 mit Vertretern der Innenstadtwirtschaft
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Workshop am 25.Oktober 2020 mit Vertretern der Innenstadtwirtschaft
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Workshop am 15.12.2020 mit Stakeholdern


