2.1.4. PROJEKTPARTNER 4: PORA, razvojna agencija Gornja Radgona

2.1.4.1. CITY BRANDING GORNJA RADGONA

Identifikationstabelle

Titel der Pilotaktivitat:

City Branding — Gornja Radgona

Projektpartner:

PORA, razvojna agencija Gornja Radgona

Land:

Slowenien

Typ der Intervention:

Veranstaltungen, Werbeaktionen ...

Umsetzungsfrist:

Mai 2018 bis Februar 2020

Kontaktperson:

Name und Position: Mateja Fisinger

E-Mail:

mateja.fisinger@pora-gr.si

Telefon:

+386 2 564 82 08

Die Beschreibung der Pilotaktivitat

Die Stadt Gornja Radgona wollte im Rahmen des Projekts die Stadtmarke ,Stadt der Museen und
Schaumweine” durch diverse Veranstaltungen und noch stdrkere Promotion weiterentwickeln. So
wurden die nachsten Aktivitaten durchgefiihrt:

- Eroffnung des Gedenkraumes von dr. Anton Trstenjak;

- Broschiiren fiir Schloss Negova und Museum Spital;

- Broschiren fiir die Stadt Gornja Radgona.

Bewertung der Pilotaktivititen anhand der wichtigsten Kriterien

Kriterien Definition Ergebnis

Klarer und relevanter | Die Pilotaktivitat befasst sich mit einem klar |1 2 3 4 5

Bedarf identifizierten Bedarf, Hindernissen, die die
Nachhaltigkeit der Region behindern.

Relevante Losung Die Pilotaktivitat bietet eine relevante Lésung— |1 2 3 4 5
anspricht die identifizierten Bedurfnisse.

Strategische Relevanz Die Pilotaktivitat ist im Einklang mit der |1 2 3 4 5
Strategie der einzelnen Stadt / Region.

Kosteneffektivitat Die Pilotaktivitat bietet eine kostenglinstige |1 2 3 4 5
Losung fir die identifizierte Bedurfnisse.

Anpassungsfahigkeit in | Von der Pilotaktivitat angebotene Lésungkann |1 2 3 4 5

anderen Stadten einfach und schnell auch in anderen Stadten
umgesetzt werden.

Qualitat der | Die  Pilotaktivitit wurde nach einem |1 2 3 4 5

Projektplanung durchdachten Plan durchgefiihrt.

Qualitat der | Das Projekt wurde zu einer hohen Qualitait |1 2 3 4 5

Projektabwicklung geliefert.

Insgesamt: 31
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Was hat gut funktioniert?
Bei den Veranstaltungen haben sich hauptsidchlich einheimische Kiinstler, Schopfer und
Organisationen vorgestellt.

Was soll gedandert werden?

Wir glauben, dass die Aktivitdten im Zusammenhang mit Promotion und Starkung der Stadtmarke
langfristig geplant werden sollen: Somit wurde die Sichtbarkeit in der Stadt und in der breiteren
Umgebung erhoht.

Waurdet ihr diese Pilotaktivitat den anderen Stadten empfehlen?
Wir wurden so eine Aktion an alle Stadte, die sich der Bedeutung der Promovierung der Stadt und die

Stadtmarke bewusst sind.
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2.1.4.2. CITY BRANDING LUJUTOMER

Identifikationstabelle

Titel der Pilotaktivitat: City Branding — Ljutomer

Projektpartner: PORA, razvojna agencija Gornja Radgona

Land: Slowenien

Typ der Intervention: Vorbereitung der Projektdokumentation

Umsetzungsfrist: Marz 2018 bis Oktober 2020

Kontaktperson: Name und Position: Mateja Fisinger
E-Mail: mateja.fisinger@pora-gr.si
Telefon: +386 2 564 82 08

Die Beschreibung der Pilotaktivitait

Der Hauptplatz von Ljutomer wurde vor einigen Jahren fast vollstidndig betoniert. Dies entspricht
nicht mehr der heutigen Auffassung von Ambiente/ Schonheit, Erholung und der Etablierung
Ljutomers als urban gepragte Stadt. Durch das Projekt City Cooperation Il wurde ein Konzept fiir die
Begriinung des Hauptplatzes in Ljutomer erstellt. Dieses wurde der Stadtgemeinde Ljutomer zur

Verfligung gestellt und umgesetzt.

Bewertung der Pilotaktivitdten anhand der wichtigsten Kriterien

Kriterien Definition Ergebnis

Klarer und relevanter | Die Pilotaktivitat befasst sich mit einem klar |1 2 3 4 5

Bedarf identifizierten Bedarf, Hindernissen, die die
Nachhaltigkeit der Region behindern.

Relevante Losung Die Pilotaktivitat bietet eine relevante Lésung— |1 2 3 4 5
anspricht die identifizierten Bedurfnisse.

Strategische Relevanz Die Pilotaktivitat ist im Einklang mit der |1 2 3 4 5
Strategie der einzelnen Stadt / Region.

Kosteneffektivitat Die Pilotaktivitat bietet eine kostenglinstige |1 2 3 4 5
Losung fir die identifizierte Bedrfnisse.

Anpassungsfahigkeit in | Von der Pilotaktivitdt angebotene Loésungkann |1 2 3 4 5

anderen Stadten einfach und schnell auch in anderen Stadten
umgesetzt werden.

Qualitat der | Die  Pilotaktivitat wurde nach einem|1 2 3 4 5

Projektplanung durchdachten Plan durchgefiihrt.

Qualitat der | Das Projekt wurde zu einer hohen Qualitait |1 2 3 4 5

Projektabwicklung geliefert.

Insgesamt: 27

Was hat gut funktioniert?




Fiir die Umsetzung der Aktivitdt war es entscheidend, dass die Vertreter der Gemeinde Ljutomer
aktiv einbezogen waren und haben mit ihren Vorschldgen und Kommentare zur erfolgreichen
Umsetzung beigebracht.

Was soll geandert werden?

/

Waurdet ihr diese Pilotaktivitat den anderen Stadten empfehlen?
Dieser Art der Aktivitat empfehlen wir alle Stadte, die sich mit dhnlichen Problemen im Bereich der

schlechten Anordnung des Stadtzentrums und am Mangel der Touristenattraktionen konfrontieren.
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2.1.4.3. CITY BRANDING RADENCI

Identifikationstabelle

Titel der Pilotaktivitat:

City Branding — Radenci

Projektpartner:

PORA, razvojna agencija Gornja Radgona

Land:

Slowenien

Typ der Intervention:

Veranstaltungen ...

Umsetzungsfrist:

Marz 2018 bis Oktober 2020

Kontaktperson:

Name und Position: Mateja Fisinger

E-Mail:

mateja.fisinger@pora-gr.si

Telefon:

+386 2 564 82 08

Die Beschreibung der Pilotaktivitait

Die Stadt Radenci moéchte durch diverse Veranstaltungen und Pilotprojekte, eine Stadtmarke
entwickeln. Diese soll durch verschiedene Tatigkeiten und Veranstaltungen o6ffentlich und zugénglich

gemacht werden.

Veranstaltungen zur Pilotaktivitat der Stadt Radenci:
- Sanierung des Gedenksteines von dr. Karl Henn, dem Entdecker der Mineralwasserquelle in

Radenci

- Errichtung einer Gedenktafel fiir das Lied ,V Radence pot me pelje”

- Organisation von kreativen Workshops im Rahmen des Familientourismusfestivals , Macje
mesto” (Katzenstadt)

- Promo-Video von Radenci

- Beschilderungen des Aussichtspunktes in Radenci.

Bewertung der Pilotaktivitaten anhand der wichtigsten Kriterien

Kriterien Definition Ergebnis

Klarer und relevanter | Die Pilotaktivitdt befasst sich mit einem klar | 1 2 3 4

Bedarf identifizierten Bedarf, Hindernissen, die die
Nachhaltigkeit der Region behindern.

Relevante Losung Die Pilotaktivitat bietet eine relevante Losung— |1 2 3 4
anspricht die identifizierten Bedurfnisse.

Strategische Relevanz Die Pilotaktivitat ist im Einklang mit der |1 2 3 4
Strategie der einzelnen Stadt / Region.

Kosteneffektivitat Die Pilotaktivitat bietet eine kostenglinstige |1 2 3 4
Losung fir die identifizierte Bedurfnisse.

Anpassungsfahigkeit in | Von der Pilotaktivitat angebotene Losung kann |1 2 3 4

anderen Stadten einfach und schnell auch in anderen Stadten
umgesetzt werden.

Qualitat der | Die  Pilotaktivitit wurde nach einem |1 2 3 4

Projektplanung durchdachten Plan durchgefiihrt.

Qualitat der | Das Projekt wurde zu einer hohen Qualitdit |1 2 3 4

Projektabwicklung

geliefert.
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Insgesamt: 28

Was hat gut funktioniert?

Fur die gute Umsetzung dieser Aktivitat war es entscheidend, dass die Vertreter der Gemeinde
Radenci aktiv beteiligt waren und haben mit ihren Vorschlagen und Kommentare zur erfolgreichen
Umsetzung geholfen.

Was soll geandert werden?

/

Waurdet ihr diese Pilotaktivitat den anderen Stadten empfehlen?
Wir wurden die Pilotaktivitat an die Stadte empfehlen, die sich der Bedeutung der Entwicklung des

touristischen Angebots und Sehenswiirdigkeiten bewusst sind.
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2.1.4.4. Innovative Tourismusprodukte — CestArt

Identifikationstabelle

Titel der Pilotaktivitat: ITP — CestArt

Projektpartner: PORA, razvojna agencija Gornja Radgona

Land: Slowenien

Typ der Intervention: Innovative Tourismusprodukte

Umsetzungsfrist: Februar 2020

Kontaktperson: Name und Position: Mateja FiSinger
E-Mail: mateja.fisinger@pora-gr.si
Telefon: +386 2 564 82 08

Die Beschreibung der Pilotaktivitat

(StralRentheater,
Ausstellungen, kreative Workshops, Film- und Videoprojektionen, literarische Prasentationen ...)
durchgefiihrt. Es wurde das Logo des Festivals erstellt, des Festivals, mit dem es versucht wird durch

Im Rahmen des Festivals CestArt wurde ein vielfaltiges Kulturprogramm

verschiedene Aktivitaten und auf verschiedenen Orten die Stadt wiederzubeleben.

Bewertung der Pilotaktivitdten anhand der wichtigsten Kriterien

Kriterien Definition Ergebnis

Klarer und relevanter | Die Pilotaktivitat befasst sich mit einem klar |1 2 3 4 5

Bedarf identifizierten Bedarf, Hindernissen, die die
Nachhaltigkeit der Region behindern.

Relevante Losung Die Pilotaktivitat bietet eine relevante Losung— |1 2 3 4 5
anspricht die identifizierten Bedurfnisse.

Strategische Relevanz Die Pilotaktivitat ist im Einklang mit der |1 2 3 4 5
Strategie der einzelnen Stadt / Region.

Kosteneffektivitat Die Pilotaktivitdt bietet eine kostenglinstige |1 2 3 4 5
Losung fir die identifizierte Bedurfnisse.

Anpassungsfahigkeit in | Von der Pilotaktivitat angebotene Lésungkann |1 2 3 4 5

anderen Stadten einfach und schnell auch in anderen Stadten
umgesetzt werden.

Qualitat der | Die  Pilotaktivitit wurde nach einem |1 2 3 4 5

Projektplanung durchdachten Plan durchgefiihrt.

Qualitat der | Das Projekt wurde zu einer hohen Qualitait |1 2 3 4 5

Projektabwicklung geliefert.

Insgesamt: 34

Was hat gut funktioniert?




In der Vorbereitungsphase der Aktivitdit haben wir Gesprache mit verschiedenen Organisationen,
Verbande und Einzelpersonen, die von der Idee solchen Festivals begeistert waren und waren bereit
mitzumachen. Insbesondere lokale Verbdande brauchen so eine Veranstaltung, um ihre Aktivitdten
und Produkte vorstellen zu kénnen. Sie sind alle auch bereit beim Festival auch in den kommenden
Jahren mitzumachen.

Was soll geandert werden?

Die Organisation und die Durchfihrung des Festivals waren schwierig, weil das Festival eine Woche
lang gedauert hat und deshalb schlagen wir vor, dass eine Expertenprojektgruppe erstellt wird (zu
der Koordinierung der Organisation und Umsetzung des Festivals). Wir schlagen auch die gemeine
Gornja Radgona vor, die Umsetzung des Festivals in den kommenden Jahren finanziell zu
unterstitzen.

Waurdet ihr diese Pilotaktivitat den anderen Stadten empfehlen?
Ja, weil es eine grolRartige Moglichkeit ist fur die lokale Kiinstler, Verbande und Organisationen sich

der Offentlichkeit vorzustellen und gleichzeitig ist so eine Veranstaltung auch eine Belebung der
Kultur in der Stadt.
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2.1.4.5. Innovative Tourismusprodukte — Recikel

Identifikationstabelle

Titel der Pilotaktivitat:

ITP — Recikel

Projektpartner:

PORA, razvojna agencija Gornja Radgona

Land:

Slowenien

Typ der Intervention:

Ein System des Fahrradverleihs

Umsetzungsfrist:

Juli 2019 bis Oktober 2019

Kontaktperson:

Name und Position: Mateja Fisinger
E-Mail: mateja.fisinger@pora-gr.si
Telefon: +386 2564 82 08

Die Beschreibung der Pilotaktivitat

Einrichtung des Fahrradverleihs (drei Punkte) — Einrichtung des Systems, Erstellung der Logo und

Promotion.

Bewertung der Pilotaktivitdten anhand der wichtigsten Kriterien

Kriterien

Definition Ergebnis

Klarer und relevanter
Bedarf

Die Pilotaktivitat befasst sich mit einem klar | 1 2 3 4 5 6
identifizierten Bedarf, Hindernissen, die die
Nachhaltigkeit der Region behindern.

Relevante L6sung

Die Pilotaktivitat bietet eine relevante Losung— |1 2 3 4 5 6
anspricht die identifizierten Bedurfnisse.

Strategische Relevanz

Die Pilotaktivitat ist im Einklang mit der |1 2 3 4 5 6
Strategie der einzelnen Stadt / Region.

Kosteneffektivitat

Die Pilotaktivitat bietet eine kostenglinstige |1 2 3 4 5 6
Losung fiir die identifizierte Bediirfnisse.

Anpassungsfahigkeit in
anderen Stadten

Von der Pilotaktivitat angebotene Losungkann |1 2 3 4 5 6
einfach und schnell auch in anderen Stadten
umgesetzt werden.

Qualitat der | Die  Pilotaktivitit wurde nach einem|1 2 3 4 5 6
Projektplanung durchdachten Plan durchgefiihrt.
Qualitat der | Das Projekt wurde zu einer hohen Qualitait |1 2 3 4 5 6

Projektabwicklung

geliefert.

Insgesamt:

35

Was hat gut funktioniert?

Der Auftragnehmer (Zavod Rastis¢e) hat drei Punkte fiur das Mieten der Fahrrader festgelegt. Sie
haben auch die Kampagne zum Sammeln gebrauchter und dlterer Fahrrader organisiert, die sie dann
warteten und zum Mieten vorbereiten.
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Was soll geandert werden?

/

Wurdet ihr diese Pilotaktivitdt den anderen Stadten empfehlen?
Ja, weil so ein System in der Stadt zu einer nachhaltigen Lebensweise beitragen und eine nachhaltige
Mobilitat fordern.
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2.1.4.6. Innovative Tourismusprodukte — »TWIN CITY«

Identifikationstabelle

Titel der Pilotaktivitat: ITP — Twin City

Projektpartner: PORA, razvojna agencija Gornja Radgona

Land: Slowenien

Typ der Intervention: Veranstaltung und Promotion

Umsetzungsfrist: August 2019 bis Oktober 2019

Kontaktperson: Name und Position: Mateja FiSinger
E-Mail: mateja.fisinger@pora-gr.si
Telefon: +386 2 564 82 08

Die Beschreibung der Pilotaktivitat

Organisation und Durchfiihrung der Veranstaltung "50-Jahr-Feier der Freundschaftsbriicke Gornja
Radgona - Bad Radkersburg". Diese Feier wurde von Gornja Radgona und Bad Radkersburg geférdert
um somit die grenziiberschreitende Kooperation der beiden Stadte an der Mur fordern. Es wurde
auch eine gemeinsame Promotion der beide Museen gemacht — Muzej Spital in Gornja Radgovna und
Museum im alten Zeughaus in Bad Radkersburg.

Bewertung der Pilotaktivitdten anhand der wichtigsten Kriterien

Kriterien Definition Ergebnis

Klarer und relevanter | Die Pilotaktivitat befasst sich mit einem klar |1 2 3 4 5

Bedarf identifizierten Bedarf, Hindernissen, die die
Nachhaltigkeit der Region behindern.

Relevante L6sung Die Pilotaktivitat bietet eine relevante Losung— |1 2 3 4 5
anspricht die identifizierten Bedrfnisse.

Strategische Relevanz Die Pilotaktivitat ist im Einklang mit der |1 2 3 4 5
Strategie der einzelnen Stadt / Region.

Kosteneffektivitat Die Pilotaktivitat bietet eine kostenglinstige |1 2 3 4 5
Losung fir die identifizierte Bedurfnisse.

Anpassungsfahigkeit in | Von der Pilotaktivitat angebotene Lésung kann |1 2 3 4 5

anderen Stadten einfach und schnell auch in anderen Stadten
umgesetzt werden.

Qualitat der | Die  Pilotaktivitit wurde nach einem |1 2 3 4 5

Projektplanung durchdachten Plan durchgefiihrt.

Qualitat der | Das Projekt wurde zu einer hohen Qualitit |1 2 3 4 5

Projektabwicklung geliefert.

Insgesamt: 35

Was hat gut funktioniert?

Vertreter beide Stadte haben in der Vergangenheit schon in einigen gemeinsamen

grenziiberschreitenden Projekten zusammengearbeitet. Bei der Durchfiihrung der Aktivitdten hatten
sie eine gute Kommunikation und Zusammenarbeit und wollten das noch weiter machen und dazu
auch die Vertreter beide Museen einziehen.
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Was soll geandert werden?

/

Wurdet ihr diese Pilotaktivitdt den anderen Stadten empfehlen?
Wir empfehlen auf jeden Fall anderen Stadten, solche Pilotaktivitaten durchzufiihren, da das Ziel des

Projekts ist es, die Partnerstadte zu miteinander verbinden und ihre Sichtbarkeit zu erhéhen.
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2.1.4.7. Innovative Tourismusprodukte — U¢&na pot po mestu Ljutomer

Identifikationstabelle

Titel der Pilotaktivitat: ITP — Lehrpfad durch die Stadt Ljutomer

Projektpartner: PORA, razvojna agencija Gornja Radgona

Land: Slowenien

Typ der Intervention: Lernpfad

Umsetzungsfrist: Marz 2020 bis Dezember 2020

Kontaktperson: Name und Position: Mateja Fisinger
E-Mail: mateja.fisinger@pora-gr.si
Telefon: +386 2 564 82 08

Die Beschreibung der Pilotaktivitat

Die Pilotaktivitdt wurde in der Stadt Ljutomer durchgefiihrt, und zwar an verschiedenen Orten der
Stadt, die alle zu einem Lehrpfad (ins besonders fir Kinder und Familien geeignet) verbunden
wurden. An ausgewahlten Orten bekommen die Besucher durch verschiedene didaktische
Gegenstande Informationen Uber Natur- und Kulturerbe und die Touristenattraktionen der Stadt.

Bewertung der Pilotaktivitdten anhand der wichtigsten Kriterien

Kriterien Definition Ergebnis

Klarer und relevanter | Die Pilotaktivitdt befasst sich mit einem klar |1 2 3 4 5 6
Bedarf identifizierten Bedarf, Hindernissen, die die
Nachhaltigkeit der Region behindern.

Relevante Losung Die Pilotaktivitat bietet eine relevante Losung— |1 2 3 4 5 6
anspricht die identifizierten Bedurfnisse.

Strategische Relevanz Die Pilotaktivitdat ist im Einklang mit der |1 2 3 4 5 6
Strategie der einzelnen Stadt / Region.

Kosteneffektivitat Die Pilotaktivitdt bietet eine kostenglinstige |1 2 3 4 5 6
Losung fir die identifizierte Bedurfnisse.

Anpassungsfahigkeit in | Von der Pilotaktivitat angebotene Lésungkann |1 2 3 4 5 6
anderen Stadten einfach und schnell auch in anderen Stadten
umgesetzt werden.

Qualitat der | Die  Pilotaktivitit wurde nach einem |1 2 3 4 5 6
Projektplanung durchdachten Plan durchgefiihrt.

Qualitat der | Das Projekt wurde zu einer hohen Qualitit |1 2 3 4 5 6
Projektabwicklung geliefert.

Insgesamt: 32

Was hat gut funktioniert?

Die Pilotaktivitdit wurde in Zusammenarbeit mit Gemeinde Ljutomer durchgefihrt. Weil die
Gemeinde Ljutomer in der Phase der Griindung eines Tourismusgenossenschaft, behandeln sich die
Mitarbeiter der Stadtverwaltung, die aber nicht geniigende Informationen (lber der Entwicklung des
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Tourismus haben. Deshalb ernannte die Gemeinde Ljutomer eine Projektgruppe, die Vorschlage und
Grundlage fir die Umsetzung des Lernpfades vorbereitete und sich aktiv and er Umsetzung
beteiligte.

Was soll geandert werden?
Da die Pilotaktivitat sich in der Endphase befindet, ist es schwer zu definieren, was sollte oder konnte
verandert werden.

Waurdet ihr diese Pilotaktivitat den anderen Stadten empfehlen?
Derartige Pilotaktivitdt wurde insbesondere der Stadte empfohlen, die versuchen das touristische

Angebot zu beleben beziehungsweise mdéchten die Besucher durch die Stadt fiihren, um die
Sehenswirdigkeiten der Stadt kennenzulernen und besuchen.
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2.1.4.8. Innovative Tourismusprodukte —lzdelava promocijskih videov

Identifikationstabelle

Titel der Pilotaktivitat: ITP — Promo-Videos

Projektpartner: PORA, razvojna agencija Gornja Radgona

Land: Slowenien

Typ der Intervention: Promo-Videos

Umsetzungsfrist: August 2019 bis November 2020

Kontaktperson: Name und Position: Mateja Fisinger
E-Mail: mateja.fisinger@pora-gr.si
Telefon: +386 2 564 82 08

Die Beschreibung der Pilotaktivitat

Die Pilotaktivitaten wurden in die Partnerstadte durchgefiihrt, und zwar in der Gemeinde Gornja
Radgona, Gemeinde Radenci und Gemeinde Ljutomer. Die Promo-Videos zeigen verschiedene
interessante touristische, natirliche, historische und kulturelle Sehenswiirdigkeiten und stellen
gastgewerbliches und touristisches Angebot den Gemeinden vor.

Bewertung der Pilotaktivitdten anhand der wichtigsten Kriterien

Kriterien Definition Ergebnis

Klarer und relevanter | Die Pilotaktivitdt befasst sich mit einem klar |1 2 3 4 5 6
Bedarf identifizierten Bedarf, Hindernissen, die die
Nachhaltigkeit der Region behindern.

Relevante Losung Die Pilotaktivitat bietet eine relevante Losung— |1 2 3 4 5 6
anspricht die identifizierten Bedurfnisse.

Strategische Relevanz Die Pilotaktivitat ist im Einklang mit der |1 2 3 4 5 6
Strategie der einzelnen Stadt / Region.

Kosteneffektivitat Die Pilotaktivitdt bietet eine kostenglinstige |1 2 3 4 5 6
Losung fir die identifizierte Bedurfnisse.

Anpassungsfahigkeit in | Von der Pilotaktivitat angebotene Lésungkann |1 2 3 4 5 6
anderen Stadten einfach und schnell auch in anderen Stadten
umgesetzt werden.

Qualitat der | Die  Pilotaktivitit wurde nach einem |1 2 3 4 5 6
Projektplanung durchdachten Plan durchgefiihrt.

Qualitat der | Das Projekt wurde zu einer hohen Qualitdit |1 2 3 4 5 6
Projektabwicklung geliefert.

Insgesamt: 35

Was hat gut funktioniert?
Bei der Umsetzung der Pilotaktivitat wurden der Vertreter der Gemeinde einbezogen und das hatte

einen grollen Einfluss darauf, dass die erkennbaren Merkmale, Sehenswiirdigkeiten und lokale
Anbieter in den Videos vorgestellt sind.
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Was soll geandert werden?

/

Wurdet ihr diese Pilotaktivitdt den anderen Stadten empfehlen?

Naturlich empfehlen wir diese Pilotaktivitat an alle Stadte, weil der Trend der Werbevideos in den
letzten Jahren zu einem der erfolgsreichen Werbeaktivitdten wurde.
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