
CITY COOPERATION II

Ergebnispräsentation



A.T1.1 Fachkonferenz Profilierung 03.07.2017 Loipersdorf/AT

D.T.1.1.1 Expertenkonsulation

D.T.1.1.2 Konferenz mit Themenworkshops



D.T1.2.1 City Branding – 8 Städte

Feldbach

Gleisdorf



D.T1.2.1 City Branding – SI- RCMS



D.T1.2.1 City Branding – BISTRA Ptuj-Prozesse für die Positionierung der Städte

PTUJ( 11.2017; 09.2018; LENART (08.2018; 12.2018   ORMOŽ (12.2018;12.2020)

02.2020)                                        08.2019)

#pridi v mesto LenART, ADVENT                    Severolandija



D.T1.2.2 Innovative Tourismusprodukte – 8-Städte

Aktivitäten der Modestraße: 
zB Frühlingsmodenschau, 
Sturm & Kastanien, 
Adventmarkt usw



D.T1.2.2 Innovative Tourismusprodukte- RCMS

MURSKA SOBOTA 
Sommerkino. August 2018

BELTINCI 
Etno=kul. August 2018

LENDAVA 
Produkt: 3 Städte, 3 Länder.
AUGUST – SEPTEMBER 2020



D.T1.2.3 Innenstadtentwicklung 08.08.2019, Fürstenfeld



D.T1.2.4 City Akademie 07.03.2019 24Cities Forum



D.T1.2.4 City Akademie 12.09.2019, Fürstenfeld via Livestream 



D.T1.2.4 City Akademie

Vorträge im Rahmen der „Dorfuni“ Radkersburg



D.T1.3.1 Synergieprozess BISTRA
Abstimmung aller Aktivitäten mit den Partnern und innerhalb der Steuerungsgruppe. 

Erstellung Fragebogen, Dokumentation und Auswertung der Aktivitäten erfolgt am Ende der Pilotaktivitäten.

Halbtägige Fokusveranstaltung mit der Steuerungsgruppe und ausgewählten Stakeholdern sowie politischen Vertretern der Städte zur Präsentation der "Learnings".

Die Ergebnisse des gesamten Prozesses fließen in den "Good-Practice-Leitfaden" für die Expertenebene und in die Projektbroschüre ein. Diese beiden Leistungen 

sind als Publikationen im Arbeitspaket 4 berücksichtigt. Zielwert: 1



D.T2.1.2 Spezifische Workshops in den Städten- 8 Städte

7. Oktober 2019 in Gleisdorf 

8. Oktober 2019 in Weiz 

17. Oktober 2019 in Fürstenfeld 

24. Oktober 2019 in Hartberg (für Hartberg und Friedberg)

30. Oktober 2019 in Fehring (für Feldbach, Bad Radkersburg und Fehring)



D.T2.1.2 Spezifische Workshops in den Städten- RCMS 

Smart City Platform, August 2019 auf der AGRA Messe Gornja Radgona

Innovative Lösungen für den digitalen Wandel, 12. November 2019 in Murska Sobota



D.T2.1.2 Spezifische Workshops in den Städten- BISTRA

ZRS Bistra Ptuj hat 4 Workshops durchgeführt – in jeden Stadt haben wir gemeinsam mit dem externen Experten 
praktisch an den App gearbeitet. 

1. Workshop Ptuj – 6.2.2020 2. Workshop Ptuj– 4.6.2020



D.T2.1.2 Spezifische Workshops in den Städten- BISTRA

ZRS Bistra Ptuj hat 4 Workshops durchgeführt – in jeden Stadt haben wir gemeinsam mit dem externen Experten 
praktisch an den App gearbeitet.

Workshop Ormož – 15.6.2020



D.T2.1.2 Spezifische Workshops in den Städten- BISTRA

ZRS Bistra Ptuj hat 4 Workshops durchgeführt – in jeden Stadt haben wir gemeinsam mit dem externen Experten 
praktisch an den App gearbeitet. 

Workshop Lenart – 22.7.2020



T2.1.3 Maßnahmenkatalog- im Arbeitsprozess

Ist mit Aktivitäten T.2.1.3 und C2.1; C2.2 verbunden-

Eine Fragenbogen mit mehreren Teilen pro Aktivitäten.  

Zielwert: 1



D.T2.2.1 Innovative Gutscheinsystemverwaltung- 8 Städte



D.T2.2.2 Online Gutschein und Card – 8 Städte



D.T2.2.2 Online Gutschein und Card – RCMS 
- Webapp mit Routenplanung

- Sehenswürdigkeiten am Zielort mit Ermäßigungen



D.T2.2.2 Online Gutschein und Card – Bistra 

Visit APP Ptuj, Ormož ,Lenart ist integriert und verlinkt:

• Funktionale IT-gestützte Systeme. 

• Online Gutschein System und Card. D.T.2.2.2

• Funktionale Systeme. (D.T2.3.1 Navigations- Frame; D.T2.3.2 App- Frame)



D.T2.3.1 Navigations- 8 Städte

Pilotstadt Weiz

Durch den Einsatz eines innovativen Parkplatzleitsystems verspricht man sich 
eine Stärkung und Belebung der Innenstadt und auch eine Zufriedenstellung 
von Kunden und Bewohnern. 
Ziel ist es dieses pilothaft umgesetzte Parkleitsystem in anderen Städten der 
Kooperation anzuwenden und dieses auch in einer gemeinsamen Plattform, 
welche auch für andere Digitalisierungs- und Smart-City-Anwendung verwendet 
werden kann, als Kundenservice Einbindung finden.



D.T2.3.1 Navigations-BISTRA

BISTRA Ptuj App Sub Navigation – Parkplätze, Öffentlicher Verkehr, Shuttle,…



D.T2.3.2 App- Frame

Als Basis für andere Funktionen - wie die eben genannte Navigationsfunktionalität - wurde ein App-Frame entwickelt, 
welcher wiederum als gemeinschaftliches Produkt aller teilnehmenden Städte gleichzeitig mehrere digitale 
Funktionen erfüllen kann (Navigation, Bonifikation, Information, Einbindung des bestehenden Audio-Guides, Logistik-
und Mobilitätslösungen). 



D.T2.3.2 App- Frame – RCMS 

Smart city Plattform für Murska Sobota und Ljutomer, durch Sensoren werden Werte 
gemessen und diese auf der Homepage hinterlegt und laufend aktualisiert. Die 
Messwerte dienen auch den städtischen Kindergärten und Altenheimen als 
Entscheidungshilfe. 



D.T2.3.2 App- Frame – BISTRA



D.C1.1 Kommunikationskonzept – liegt auf



D.C1.3 Leistungsbeschreibung Pressestelle

Mit der Einrichtung einer Hauptpressestelle in Österreich in enger Zusammenarbeit mit den slowenischen 
Projektpartnern soll erreicht werden, dass die Projektinformationen von einer zentralen Stelle aus 

1) bestmöglich an Multiplikatoren transportiert werden,
2) eine einheitliche Stelle für die Betreuung von Medien vorhanden professionell agieren kann,
3) bestehende Informationskanäle der Städte optimiert mit Aktivitäten der Städtekooperation bedient werden,
4) Kampagnen gemeinsam geplant und implementiert werden, wodurch personelle und finanzielle Ressourcen 
effizienter eingesetzt werden.



D.C2.2 Good Practice – Leitfaden-im Arbeitsprozess

Gegenüber der Broschüre geht der Good Practice - Leitfaden mehr in die Tiefe und dokumentiert Expertisen, Methoden, Outputs, Ergebnisse, 

Akteure und Erfahrungen im Prozess. Damit richtet sich diese Publikation verstärkt an die Expertenebene.



D.C3.1. Partnertage



D.C3.2 Pressekonferenzen

Zielwert: 3

03.07.2017

07.03.2019

03.10.2019



D.C3.4.Messeteilnahmen

24. – 29.08.201925. - 30.08.2018



D.C4.1 Plakatkampagne- 8 Städte
Bereits im Rahmen des Vorgängerprojektes wurde zum Teil auf die gemeinsame Bewerbung mittels Plakaten zurückgegriffen. Damit 
wurden sehr gute Erfahrungen gemacht, weshalb dieses Medium auch im Rahmen von "City Cooperation II" eingesetzt wurde. Der 
Vorteil des Plakates ist die Omnipräsenz in der gesamten Region, der hohe Wiedererkenungswert und die Schnelligkeit der 
Informationsvermittlung an sich.



D.C4.1 Plakatkampagne- BISTRA

Plakatkampagne  
2017 und 2018
integriert mit dem 
PR  und Pilot 
Aktivitäten.



D.C4.2 Inserat- und PR Kampagnen- 8 Städte



D.C4.2 Inserat- und PR Kampagnen- RCMS 

PR Kampagne auf 3 verschiedenen lokalen Webmedien und Facebook



D.C4.2 Inserat- und PR Kampagnen – BISTRA

1. Start der Pilotaktivitäten -12.2017
2.  Fokus App -06.2020



D.C4.3 Printmaterialien-BISTRA



D.C5.1 Webseite 

Zielwert: 1



D.C5.2 Social Media

Zielwert: 1



C.5.3 Mobile Informationssysteme

App Frame

EIN gemeinsames trilaterales Tool für alle 24 Städte

mit mehreren digitalen Teilfunktionen wie Navigation, Bonifikation, 
Information, Einbindung des bestehenden Audio-Guides, Logistik und 
Mobilitätslösungen

• Inhalte je nach Standort (jede Stadt bietet individuelle Inhalte)
• Einfacher Aufbau
• Sinnvolle Implementierung von Inhalten aus City Cooperation I

1. Audioguide IT-mäßige Einbindung
2. Grundinformationen zur jeweiligen Stadt (inkl. Verlinkung auf die 

Stadtwebsite etc.)
3. Gutschein, Bonifikationssysteme 

Logo, Standort

App

App

App App

App App

Allgemeine Info, 
Bild, etc.



C.5.4 6 Newsletter
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